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製品紹介

Adoria とは

Adoria(アドリア) は、Google・Meta・Yahoo!・X・TikTok など 複数の広告媒体(チャネル)を横断して運⽤ するため
のクラウド型 広告運⽤管理システム(SaaS)です。広告アカウント・キャンペーン・広告グループ・クリエイティブの
管理から、A/B テスト・指標レポート・予算プラン・オーディエンス管理、さらに 純利益(利益)を軸にした意思決定
⽀援(アクションセンター・着地予測・⾃動化ルール) までを 1 つの画⾯で完結できます。

Adoria の最⼤の特⻑は、クリック数や ROAS だけでなく 「いくら使って、いくら売れて、いくら儲かったか(純利
益)」 を中⼼に据えている点です。原価(粗利率)を加味した純利益・損益分岐 ROAS を可視化し、「次にどのキャン
ペーンを⽌め・増額し・再配分すべきか」を提案します。代理店向けの マルチテナント(クライアント切替) と ホワイ
トラベル(⾃社ブランドのレポート)、操作履歴の⾃動記録(監査)・権限管理(RBAC)も標準装備しています。

主な特⻑

特⻑ 概要

クロスチャネル運⽤
Google / Meta / Yahoo! / X / TikTok のアカウント・キャンペーンを横
断管理

純利益ダッシュボード
広告費・売上・純利益・実 ROAS を⼀望。ブロックの並べ替え・表
⽰切替が可能

アクションセンター
純利益データから「停⽌・増額・再配分」を提案し、ワンクリックで
適⽤

着地予測
⽉初からのペースで⽉末の純利益着地を予測し、利益⽬標との差分を
表⽰

⾃動化ルール 「条件→アクション」のルールで運⽤を⾃動化。即時評価も可能

クリエイティブ A/B 広告グループ単位で対照案・検証案の指標を⽐較し、勝者を判定

利益レポート
広告費→売上→純利益のクライアント向けレポート。CSV 出⼒に対
応

マルチテナント 代理店配下の複数クライアントをヘッダーのクライアント切替で横断

ホワイトラベル ⾃社ブランド(ロゴ・社名・配⾊)をレポートに反映し⾃動配信

API 連携
各媒体の接続状態・同期を管理(本番は OAuth 認証情報の登録で有効
化)

AI 所⾒
利益データから次の打ち⼿を⾃然⾔語で要約(未設定時はルールベー
スに⾃動切替)

監査ログ / セキュリティ
全変更を⾃動記録。ログイン履歴・稼働モニター・IP 制御・2要素認
証

権限管理(RBAC)
管理者・広告運⽤マネージャー・メディアプランナー・データアナリ
スト・閲覧者の 5 ロール

モバイルアプリ 運⽤状況の確認・通知受信のための専⽤アプリ(iOS／Android)

技術スタック



区分 採⽤技術

バックエンド Ruby on Rails 7.2(API)／ PostgreSQL ／ Redis ／ Sidekiq

フロントエンド Next.js(React・TypeScript)／ BFF プロキシ⽅式(同⼀オリジン API)

モバイル Capacitor による専⽤アプリ(運⽤確認・プッシュ通知)

認証・認可 JWT(HttpOnly Cookie)／ RBAC(ロール＋権限)／ 2要素認証(TOTP)

広告連携
Google / Meta / Yahoo! / X / TikTok(現状はデモアダプタ。OAuth で本
番接続)

意思決定⽀援
純利益・損益分岐 ROAS 算出 ／ アクションセンター ／ 着地予測 ／
⾃動化ルール

AI
Claude(claude-opus-4-8)による所⾒⽣成(未設定時はルールベースに
フォールバック)

連携・通知
Webhook ／ Slack・Teams 連携 ／ Web Push・FCM ／ 通知スト
リーム(SSE)

インフラ AWS(EC2／RDS／ElastiCache／S3)または Docker による⾃社運⽤

料⾦・コスト例(参考)

�� 下記の⾦額はすべて 参考例(モデルケース・税別) です。実際の費⽤は媒体数・広告費規模・クライアント
数・構成・サポート範囲により異なります。導⼊実績や利⽤料を⽰すものではありません。

プラン例

プラン ⽉額(例) 想定規模

スターター ¥18,000〜 媒体〜3・〜5 ユーザー・1 クライアント

スタンダード ¥58,000〜 全媒体・〜30 ユーザー・〜10 クライアント

エンタープライズ 個別⾒積
多クライアント・SSO・ホワイトラベル・
API／Webhook 連携 等

ランニングコスト例(⾃社ホスティング時のクラウド概算)

項⽬ 構成例 ⽉額概算

アプリサーバー AWS EC2 t3.medium × 1 約 ¥6,000

データベース RDS PostgreSQL db.t3.small 約 ¥5,000

キャッシュ／ジョブ ElastiCache(または同居 Redis) 約 ¥2,000

ストレージ・転送 S3(レポート・添付)＋ 通信量 約 ¥1,500

AI 所⾒(任意) Claude API 従量(利⽤時のみ) 約 ¥1,000〜

合計 約 ¥15,500／⽉〜

※ クラウドの従量課⾦のため、広告費規模・データ量・AI 利⽤により増減します。AI 所⾒は ANTHROPIC_API_KEY
未設定でもルールベースで動作 し、その場合 AI の従量費⽤は発⽣しません。

導⼊費⽤例(初期費⽤)



項⽬ 内容 費⽤(例)

初期セットアップ
環境構築・初期設定・部署／ロール・クライ
アントの初期登録

¥250,000〜

媒体接続⽀援
各媒体の OAuth 認証情報の登録・初回同
期・指標マッピング

個別⾒積

ホワイトラベル設定
⾃社ブランド(ロゴ・配⾊)とレポート⾃動配
信の設定

¥80,000〜

オンボーディング 管理者向け操作トレーニング(オンライン) ¥60,000〜

導⼊の流れ

1. お問い合わせ・ヒアリング — 運⽤中の媒体・クライアント構成・利益(粗利率)の考え⽅を確認
2. 環境準備・初期設定 — 部署・ロール・ユーザー・クライアントのマスタ登録
3. 媒体接続 — 各媒体の広告アカウントを接続(本番は OAuth)し、初回同期で指標を取り込み
4. トレーニング — 管理者・運⽤担当者向けに操作レクチャー(ダッシュボード／アクションセンター等)
5. 運⽤開始 — キャンペーン運⽤・A/B 検証・利益レポート・⾃動化ルールの本番運⽤、必要に応じて Webhook／
チャット連携



本マニュアルについて

項⽬ 内容

対象製品 Adoria(クロスチャネル広告運⽤管理システム)

対象読者 広告代理店・事業会社の広告運⽤担当者および管理者

前提 管理者アカウントでのログイン環境があること

推奨ブラウザ Google Chrome 最新版

画⾯例のデータ すべてサンプル(架空の企業・広告データ)

Adoria は、複数の広告媒体を横断して運⽤するクラウドサービスです。広告アカウント・キャンペーン・広告グルー
プ・クリエイティブの管理から、A/B テスト・指標レポート・予算プラン・利益分析・⾃動化までをブラウザだけで
⾏えます。本マニュアルは各機能の操作⼿順を、画⾯例とともに順を追って説明します。Web 管理画⾯を中⼼に説明
し、移動中・現場での運⽤確認に使う モバイルアプリ については第21章でまとめて説明します。

権限について:Adoria には「管理者 / 広告運⽤マネージャー / メディアプランナー / データアナリスト / 閲覧者」の
5 つのロールがあります。本マニュアルは原則として 管理者 の画⾯で説明します。権限により表⽰・操作できる
範囲が異なる箇所には ⚠ ️ で注記します。



第1章 ログイン

1-1 ログインする

1. ブラウザで Adoria のログインページを開きます。
2. メールアドレス と パスワード を⼊⼒します。
3. 〔ログイン〕ボタンをクリックします。

ログイン画⾯

ログインに成功すると、トースト「ログインしました」が表⽰され、ダッシュボード へ移動します。

⚠ ️ 2要素認証(TOTP)が有効なユーザーは、ログイン後に認証アプリの 6 桁コードの⼊⼒を求められます(第20章参
照)。認証情報に誤りがある場合は「メールアドレスまたはパスワードが正しくありません」と表⽰されます。



第2章 ダッシュボード

ログイン直後に表⽰される、運⽤状況の概況画⾯です。広告費・売上・純利益 を中⼼に、媒体別の状況と AI の所⾒
を⼀望できます。

ダッシュボード全体

2-1 KPI サマリを確認する

画⾯上部のカードで、広告費・売上・純利益・実 ROAS などの主要指標を⼀⽬で確認できます。

KPI サマリカード



2-2 利益ブロックを確認する

Adoria は広告の成果を 純利益 で評価します。「広告費 → 売上 → 純利益」の関係と、損益分岐 ROAS に対する実
ROAS の位置づけを確認できます。粗利率(原価)を加味するため、ROAS が⾼くても利益が出ていない状態を⾒逃し
ません。

利益ブロック

2-3 AI 所⾒・次の打ち⼿を確認する

ダッシュボード下部の 「AI 所⾒・次の打ち⼿」 では、利益データをもとにした要約と推奨アクションが⾃然⾔語で
表⽰されます。



AI 所⾒

⚠ ️ AI 所⾒は、サーバーに ANTHROPIC_API_KEY が設定されている場合 に Claude(claude-opus-4-8)で⽣成され
ます。キーが未設定、または AI ⽣成に失敗した場合は、⾃動的にルールベースの所⾒にフォールバック し、常に
何らかの所⾒が表⽰されます(「AI は未設定です」等の注記が併記されます)。AI 所⾒の有無にかかわらず、後述
のアクションセンター(第3章)で具体的な提案を確認・適⽤できます。

2-4 ダッシュボードをカスタマイズする

ダッシュボードの各ブロックは 並べ替え・表⽰／⾮表⽰ を変更でき、レイアウトはブラウザに保存されます。担当す
る業務に合わせて、よく⾒る指標を上部にまとめられます。



ダッシュボードのカスタマイズ

�� ヘッダー右側の クライアント切替(第6章)で特定クライアントを選ぶと、ダッシュボードを含む全画⾯がその
クライアントの数値に絞り込まれます。



第3章 アクションセンター

3-1 提案を確認する

サイドバーの〔アクションセンター〕では、純利益データから 「停⽌・増額・再配分」 といった次の⼀⼿が提案され
ます。各提案には、対象(キャンペーン等)・根拠・推定される増益額が⽰されます。

アクションセンター

上部のサマリで、提案を全採⽤した場合の推定増益 と提案件数を確認できます。

3-2 提案を適⽤する

各提案の〔適⽤〕をクリックすると、その提案(停⽌・予算変更など)が運⽤に反映されます。



提案の適⽤

⚠ ️ 適⽤は実際の運⽤設定(ステータスや予算)を変更します。内容を確認のうえ実⾏してください。対応が必要な提
案がない場合は「対応が必要な提案はありません。良好な運⽤状態です。」と表⽰されます。



第4章 着地予測

4-1 ⽉末の純利益着地を予測する

サイドバーの〔着地予測〕では、⽉初からの運⽤ペースをもとに ⽉末の純利益着地 を予測します。現時点の実績と予
測値、利益⽬標に対する進捗が表⽰されます。

着地予測

4-2 今⽉の利益⽬標を設定する

利益⽬標を⼊⼒して保存すると、予測が⽬標に届くか(差分)が表⽰され、進捗バーで達成度を確認できます。「この
ペースなら⽬標を達成できます。」などのメッセージが表⽰されます。



利益⽬標の設定

�� ⽬標と予測の差分は、アクションセンター(第3章)の「増額・再配分」提案と組み合わせて、⽉末に向けた調
整に活⽤できます。



第5章 ⾃動化ルール

5-1 ルール⼀覧を確認する

サイドバーの〔⾃動化ルール〕では、「条件 → アクション」で運⽤を⾃動化するルールを管理します。例えば「損益
分岐 ROAS を下回るキャンペーンを⼀時停⽌」「⽬標利益率を超えたら予算を増額」などを定義できます。

⾃動化ルール⼀覧

5-2 ルールを作成・即時評価する

〔追加〕からルールを作成し、条件(指標・しきい値)とアクション(停⽌・増額・通知など)を設定します。作成した
ルールは その場で今すぐ評価(実⾏) することもできます。



⾃動化ルールの作成

⚠ ️ アクションに「停⽌」「予算変更」を含むルールは、条件を満たすと運⽤設定を⾃動的に変更します。まずは
「通知のみ」で挙動を確認してから、変更を伴うアクションを有効化することをおすすめします。



第6章 クライアント(マルチテナント)

6-1 クライアントを管理する

サイドバーの〔クライアント〕で、代理店配下の各クライアント(広告主)を管理します。クライアント単位で広告アカ
ウント・キャンペーン・レポートを分離して運⽤できます。

クライアント⼀覧

6-2 クライアントを切り替える

ヘッダー右側の クライアント切替 ドロップダウンで対象クライアントを選ぶと、ダッシュボード・レポートを含む全
画⾯ がそのクライアントの数値に絞り込まれます。「全クライアント」を選ぶと横断表⽰に戻ります。



クライアント切替

�� クライアント切替は、利益レポート(第12章)やレポート設定のホワイトラベル(第13章)と組み合わせること
で、クライアントごとのブランドで個別レポートを提供できます。



第7章 広告アカウントと API 連携

7-1 広告アカウント⼀覧を確認する

サイドバーの〔広告アカウント〕で、各媒体(Google / Meta / Yahoo! / X / TikTok)のアカウントと最終同期⽇時を⼀覧
で確認できます。

広告アカウント⼀覧

〔アカウントを追加〕から新しい媒体アカウントを登録します。



広告アカウントの追加

7-2 API 連携(接続・同期)

サイドバーの〔API連携〕で、各媒体の 接続状態(接続済み／未接続) を確認し、データを 同期 できます。

API 連携

〔本番接続〕から各媒体の OAuth 認証フローを開始します(認証情報の登録後に有効化)。〔同期〕で最新の指標を取
り込みます。



本番接続・同期

⚠ ️ 現状はデモデータで稼働しています。Google / Meta / Yahoo! / X / TikTok の 実 API に接続するには、各媒体の
OAuth 認証情報の登録が必要 です。認証情報の登録後に本番同期が有効になります。



第8章 キャンペーン

8-1 キャンペーン⼀覧を確認する

サイドバーの〔キャンペーン〕で、媒体・⽬的・ステータス(配信中／停⽌中)・予算・主要指標を⼀覧で確認できま
す。

キャンペーン⼀覧

8-2 キャンペーンを検索・絞り込む

キャンペーン名・媒体・ステータスで検索・絞り込みができます。



キャンペーンの検索

8-3 キャンペーンの詳細を確認する

キャンペーン名をクリックすると、そのキャンペーンの概要指標と 配下の広告グループ を確認できます。

キャンペーン詳細



配下の広告グループ



第9章 広告グループ

9-1 広告グループ⼀覧を確認する

サイドバーの〔広告グループ〕で、キャンペーン配下の広告グループを⼀覧管理します。所属キャンペーン・ステー
タス・指標を確認できます。

広告グループ⼀覧

�� 広告グループは、配信のターゲティング(オーディエンス)とクリエイティブを束ねる単位です。A/B テスト
はこの広告グループ単位で評価します(第10章)。



第10章 クリエイティブ(A/B テスト)

10-1 A/B テストの結果を確認する

サイドバーの〔クリエイティブ〕では、広告グループ単位で 対照案(コントロール)と検証案(バリアント) の指標を並
べて⽐較できます。⾒出し・本⽂・表⽰回数・クリック・コンバージョン・利益などを横並びで確認できます。

クリエイティブ A/B ⽐較

10-2 勝者を確認する

成果の⾼いクリエイティブには 「勝者」 バッジが表⽰されます。勝者の傾向(訴求・クリエイティブ形式)を次の制作
に反映できます。



勝者の判定

�� 勝者判定は指標にもとづく⽬安です。配信量(統計的な⼗分性)や季節要因も加味して最終判断してくださ
い。



第11章 レポート

11-1 実績レポートを確認する

サイドバーの〔レポート〕で、期間・媒体・キャンペーン単位 の実績(表⽰回数・クリック・費⽤・コンバージョン・
売上・ROAS 等)を確認できます。

レポート

11-2 CSV でエクスポートする

〔メトリクスCSV〕〔キャンペーンCSV〕から、現在の期間・絞り込み条件の実績を CSV としてダウンロードでき
ます。外部の表計算ソフトや BI ツールでさらに分析できます。



CSV エクスポート

�� ヘッダーのクライアント切替で対象クライアントを選んでいる場合、エクスポートもそのクライアントの範
囲で出⼒されます。



第12章 利益レポート

12-1 広告費→売上→純利益を確認する

サイドバーの〔利益レポート〕は、クライアント向けに 「広告費 → 売上 → 純利益」 をわかりやすく⽰すレポートで
す。粗利率(原価)を控除した純利益・利益率・損益分岐 ROAS を⼤きく表⽰します。

利益レポート

12-2 純利益のヘッドラインと推移

純利益(または純損失)を強調表⽰し、費⽤・売上・利益の推移をグラフで確認できます。「純利益 = 売上 × 粗利率 −
広告費」という関係が明⽰されるため、クライアントへの説明にそのまま使えます。



純利益ヘッドライン

�� 利益レポートは、クライアント切替(第6章)とホワイトラベル(第13章)を組み合わせることで、クライアント
ごとの⾃社ブランドのレポートとして提供できます。CSV(利益レポート)出⼒にも対応しています。



第13章 レポート設定(ホワイトラベル)

13-1 ⾃社ブランドをレポートに反映する

サイドバーの〔レポート設定〕で、ホワイトラベル(⾃社ブランド)をレポートに反映します。会社名・ロゴ URL・プ
ライマリカラーなどを設定すると、クライアント向けレポートに⾃社ブランドが表⽰されます。

ホワイトラベル設定

13-2 設定を保存する

⼊⼒後、〔保存〕でレポート設定を保存します。あわせて、レポートの ⾃動配信 を設定できます。



設定の保存

⚠ ️ ホワイトラベルとレポート⾃動配信は、クライアントへ送られるレポートの⾒た⽬・送信先に直接影響しま
す。ロゴ URL は到達可能な公開 URL を指定してください。



第14章 オーディエンス

14-1 オーディエンス⼀覧を確認する

サイドバーの〔オーディエンス〕で、ターゲティングに⽤いるオーディエンス(セグメント)を管理します。広告グルー
プに割り当てて配信対象を制御します。

オーディエンス⼀覧



第15章 予算プラン

15-1 予算プラン⼀覧を確認する

サイドバーの〔予算プラン〕で、⽉次の予算と媒体・キャンペーンへの 配分(⾃動／⼿動) を管理します。

予算プラン⼀覧

15-2 予算プランを作成する

〔追加〕から対象期間(例:2026-06)と総予算、配分(キーと⾦額の JSON)を⼊⼒して作成します。配分が未設定の場合
は、その旨が表⽰されます。



予算プランの作成

⚠ ️ 配分(⾃動／⼿動)は、運⽤上の予算の⽬安として⽤います。実際の媒体側の予算上限とは別管理のため、媒体側
の設定とあわせて確認してください。



第16章 ユーザーとロール・部署

16-1 ユーザーを管理する

サイドバーの〔ユーザー〕で、利⽤者の追加・編集・削除と、ロール・部署の割り当てを⾏います。

ユーザー⼀覧

〔追加〕からユーザーを新規登録します。

ユーザーの追加



16-2 ロールと権限を設定する

〔ロール〕では、各ロール(管理者・広告運⽤マネージャー・メディアプランナー・データアナリスト・閲覧者)に割り
当てる権限を、リソース単位で設定できます。

ロールと権限

16-3 部署を管理する

〔部署〕で、運⽤統括部・メディアプランニング部・データ分析部などの部署マスタを管理します。ユーザーの所属
部署として割り当てます。



部署

⚠ ️ 「管理者」はすべての機能にアクセスできます。「閲覧者(クライアント)」は各リソースの閲覧のみが可能で
す。権限の変更はサイドバーの表⽰項⽬や操作可否に即時反映されます。



第17章 監査ログ

17-1 変更履歴を確認する

サイドバーの〔監査ログ〕で、キャンペーン・予算・ユーザーなどの変更履歴を確認できます。対象・操作・変更内
容・実⾏者・⽇時が記録されます。

監査ログ⼀覧

17-2 分析・出⼒する

〔監査分析〕では、操作の種類(作成・更新・削除)別の件数や、実⾏者・対象リソース別の傾向を集計して確認できま
す。集計・履歴は CSV 形式で出⼒でき、内部統制レビューや運⽤の振り返りに役⽴ちます。



監査ログの分析

⚠ ️ 監査ログは⾃動的に記録され、編集・削除はできません。内部統制・セキュリティ監査の証跡として利⽤でき
ます。



第18章 セキュリティ監視

18-1 稼働モニター

サイドバーの〔稼働モニター〕で、現在オンラインの利⽤者と直近の操作をリアルタイムに確認できます。

稼働モニター

18-2 ログイン履歴

〔ログイン履歴〕で、ログインの成否・⽇時・IP などを確認できます。不正アクセスの監視に利⽤します。



ログイン履歴

18-3 IP 制御

〔IP制御〕で、アクセスを許可(アロー)／拒否(ブロック)する IP ルールを設定します。

IP 制御



⚠ ️ アロールールを 1 件でも登録すると、許可した IP 以外からのアクセスは遮断されます。設定前に⾃⾝の接続元
IP を確認してください。



第19章 連携(Webhook・通知)

19-1 Webhook を管理する

サイドバーの〔Webhook〕で、キャンペーンの変更などのイベントを外部システムへ送信する連携先を管理します。

Webhook

19-2 通知を確認する

ヘッダーの通知ベル、または〔通知〕で、運⽤上の通知(承認依頼・アラートなど)を確認できます。配信状況は通知分
析で集計できます。



通知

�� Adoria は Webhook のほか、Slack・Teams 連携 にも対応しています。提案やアラートをチャットに通知
し、チャットからの操作(インタラクティブ callback／スラッシュコマンド)にも対応します。



第20章 システム設定・個⼈設定

20-1 システム設定

サイドバーの〔システム設定〕で、ログインセキュリティ・通知・レポートなど、全社共通の設定を⾏います。

システム設定

⚠ ️ システム設定は 管理者 のみが変更できます。

20-2 個⼈設定(プロフィール・通知)

右上の⻭⾞から開く〔設定〕で、プロフィール・通知設定を変更できます。



個⼈設定

20-3 2要素認証(TOTP)

設定画⾯の「2要素認証(TOTP)」から、認証アプリを使った 2 段階認証を有効化できます。〔設定する〕で QR を表
⽰し、認証アプリで読み取ってコードを⼊⼒します。

2要素認証



⚠ ️ 2要素認証を有効にすると、次回以降のログイン時に認証アプリの 6 桁コードが必要になります。バックアップ
コードは安全な場所に保管してください。



第21章 モバイルアプリでの運⽤確認

外出先・移動中・客先などで運⽤状況を確認したり、承認依頼やアラートを受け取ったりする場⾯では、専⽤モバイ
ルアプリ が便利です。Adoria のモバイルアプリは、Web 管理画⾯と同じ画⾯・同じデータをスマートフォン上でそ
のまま利⽤できる構成のため、PC で覚えた操作をそのまま持ち出せます。

�� モバイルアプリは iOS／Android に対応した専⽤アプリとして配布します。アプリは Web 版と同⼀の画⾯を
表⽰するため、管理画⾯で⾏える操作(ダッシュボード・レポートの確認、提案の確認など、権限の範囲内)を移動
中からそのまま実⾏できます。

21-1 アプリでできること

利⽤シーン アプリでの操作

運⽤状況の確認 ダッシュボードで広告費・売上・純利益・実 ROAS を確認

次の打ち⼿の確認 アクションセンターの提案・着地予測を確認

クライアント別の確認 クライアント切替で各クライアントの数値を確認

通知の受信 承認依頼・アラートなどをプッシュ通知で受け取り(任意設定)

⚠ ️ 「停⽌」「予算変更」などの 変更操作 には、アプリ(または Web)へのログインと、対応する権限が必要です。
プッシュ通知の受信には、初回利⽤時に端末の通知許可が必要です。



付録:ロールによる違い

ロール 主な操作範囲

管理者 全機能(システム設定・IP 制御・ユーザー／ロール管理を含む)

広告運⽤マネージャー
広告アカウント・キャンペーン・広告グループ・クリエイティブ・指
標・オーディエンス・予算の全操作、部署・ユーザー・監査・
Webhook の閲覧

メディアプランナー
主要リソースの閲覧＋作成／更新(削除なし)、指標・オーディエン
ス・予算プラン

データアナリスト 各リソース・指標・監査の閲覧(分析視点)

閲覧者(クライアント)
広告アカウント・キャンペーン・広告グループ・クリエイティブ・指
標・予算の閲覧のみ

本マニュアルの画⾯例で使⽤しているデータはすべてサンプルです。



Adoria

クロスチャネル広告運用管理システム Adoria。

複数媒体の運用・A/B検証・利益分析・自動化・レポートを、

ひとつの画面で。すべての媒体を、利益でつなぐ。

クロスチャネル運用 アクションセンター 着地予測 自動化ルール クリエイティブA/B

利益レポート マルチテナント ホワイトラベル API連携 AI所見 監査ログ

権限管理(RBAC)

オンラインデモはこちら

adoria.app.demo.link-grow.net

お問い合わせ

info@link-grow.net

ADORIA — CROSS-CHANNEL AD OPERATIONS MANAGEMENT SYSTEM


